
Serwis kulturalno-literacki online 

 
   



Dawniej 

 data założenia: 1996 

 wydawca: Stowarzyszenie Inicjatywa 

Kulturalna Pro Arte  

 pierwsi redaktorzy:  

A. Kuźma, E. Winiecka, K. Francuzik (opieka     

naukowa: prof. Śliwiński) 

  szybki sukces „młodoliterackiego” 

ogólnopolskiego czasopisma  

 



 numery tematyczne i dodatkowe arkusze 

literackie (łącznie 27 numerów 

papierowych) 

 

 nastawienie na debiuty poetyckie (E. 

Pasewicz, B. Zadura, J. Roszak, A. 

Wiedemann)  

 

 festiwal „Muzyka do Sensu” (2003)  

 



Digitalizacja 

 2002- 2008:  numery papierowe i on-line 

(równocześnie)  

 

 od 2008 – pismo zawiesza numery 

papierowe i przenosi się do Internetu  

 



Ewolucja czasopisma  

od naukowego w kierunku 

popularnonaukowego 

 

Przyczyny: 

 popularyzacja tematów kulturalno-

literackich, 

 zmiana targetu. 

 

 



Nasze miejsce na internetowej 

„agorze” 
 

„pomiędzy” czasopismami naukowymi  

(np. „E-Czas Kultury”, „Praktyka Teoretyczna”)  

a serwisami kulturalno-literackimi – dążenie do 

osiągnięcia poziomu tych pierwszych 

 



Dziś 

 od reaktywacji czasopisma w 2008 roku – 

brak numerów tematycznych, stawianie na 

różnorodność 

 częstotliwość: dwumiesięcznik  



Redakcja 

 studenci i doktoranci kierunków 

humanistycznych, ze szczególnym 

uwzględnieniem filologii polskiej  

 demokracja  

 rola redaktora naczelnego 



Patronaty 

 kontakt z wieloma wydawnictwami: Biuro 

Literackie, szczecińskie wyd. Forma, 

WBPiCAK, Wydawnictwo Poznańskie, 

 patronowanie wydarzeniom kulturalnym, 

  patronowanie wydarzeniom naukowym, 

przede wszystkim konferencjom, 

 współpraca z artystami niszowymi. 



 

„Struktura” serwisu „Pro Arte 

Online” 

  

• książki,  

• muzyka,  

• kino, teatr,  

• wywiady,  

• relacje, 

 szkic. 





Bieżnia 

 



Strych 

 



Aleje Bibianny 

 



Trans-lat-lantyk 

 



Działalność w sieci 

 Strona internetowa 

 



 



 Facebook  

 



Co nam daje? 

 17 lat działalności czasopisma 

 rozpoznawalność 

 feedback 

 nieograniczony zasięg i objętość tekstów 

 możliwość działania na zasadzie 

wolontariatu 

 aktywne uczestnictwo w życiu kulturalno-

literackim 



Jak? 

 Świadome bycie  

 Niszowość 

 Jakość 

 Pasja 

 

 

 



Potknięcia 

 brak zaplecza internetowego i 

marketingowego 

 przestarzały lay-out 

 trudności w odnalezieniu się w 

rzeczywistości internetowej 



Jutro? 

 nieuchronna restrukturyzacja 

 zmiana pokoleniowa powoduje 

konieczność wdrożenia nowych 

redaktorów 

 konieczność obrania kierunku dalszych 

działań 

 jak dalej istnieć w Internecie? 

 



Dziękujemy za uwagę. 


